	Студијски програм/студијски програми: ТВР

	Врста и ниво студија: основне академске

	Назив предмета: ОДНОСИ С МЕДИЈИМА (Media Relations)

	Наставник: др Безданов Гостимир С. Светлана, ред. проф.

	Статус предмета: Изборни предмет.

	Број ЕСПБ: 3

	Услов: предност имају студенти који су апсолвирали Увод у медије

	Циљ предмета

Креативна стилизација медијског пласмана идентитета (аутора и/или куће) у јавности.

	Исход предмета 

Стечена знања о посредној размени порука и о феноменима јавности и јавног мнења, разумевање дизајнирања и ауторизовања јавног наступа у медијима, прихватање одговорности за медијски пласман идентитета у јавности, истраживачки приступ: критеријуми за вредновање МR кампања.

	Садржај предмета
Теоријска настава

Медијски контекст Планете. Медији и јавни човек. Уоквиривање јавне сфере. (Зло)Употреба јавног мнења. МR (ни)је импровизација!?! Упоређивање односа с медијима, пропаганде, оглашавања и маркетинга. Медијско освајање јавног наступа. Виртуални домен МR : наступ на Интернету. Медијски наступ: аутор и/или дело, аутор и/или кућа? Истраживање и вредновање МR кампање.

Практична настава:Вежбе, Други облици наставе, Студијски истраживачки рад

МR Кеy Wоrds. Приватно версус јавно. Дијалог и комуникација. МR: Дипломатија гериле. (Де)Мистификација. Стар-сyстем и популарност. Ко сам(смо), а шта нудим(о)? Ауторизација и self-promotion. Критички однос према истраживањима јавног мнења: студије случаја.
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Наменска селекција илустрација из press/audio/video/virtual clipping-а (усмерена на MR).

	Број часова  активне наставе
	Остали часови

	Предавања:

30
	Вежбе:

15
	Други облици наставе:
	Студијски истраживачки рад:
	

	Методе извођења наставе

Теоријски блокови – уживо и on-line. Стилске вежбе. Креативне радионице. Конципирање, дизајн и реализација сегмента МR кампање. Истраживачки подухвати.

	Оцена  знања (максимални број поена 100)

	Предиспитне обавезе
	Поена
	Завршни испит 
	поена

	Присуство настави
	10
	усмени испит (истраживање)
	30

	активност у току предавања
	10
	
	

	писани радови
	20
	
	

	креативне радионице
	30
	
	


