	Студијски програм/студијски програми: ФТВК, ТВР

	Врста и ниво студија: основне академске

	Назив предмета: ОСНОВИ МАРКЕТИНГА И ОДНОСА С ЈАВНОШЋУ

	Наставник: др Прњат Б. Дејана, ред. проф.

	Статус предмета: Изборни предмет

	Број ЕСПБ: 3

	Услов: нема

	Циљ предмета

Упознавање с основним принципима маркетинга и односа с јавношћу.

	Исход предмета 

Разумевање свих елемената маркетиншког и промотивног сплета, утицаја рекламне поруке на потрошаче, принципа тржишне сегментације, стратегије и тактике интерних и екстерних односа с јавношћу. 

	Садржај предмета
Теоријска настава

Маркетиншки сплет, маркетиншке стратегије, потрошачи,  оглашавање, унапређење продаје, економски публицитет, лична продаја, директни маркетинг, брендирање, интерни и екстерни односи с јавношћу.
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	Број часова  активне наставе
	Остали часови

	Предавања:

30
	Вежбе:

0
	Други облици наставе:
	Студијски истраживачки рад:


	

	Методе извођења наставе
Теоријски блокови, колоквијум 

	Оцена  знања (максимални број поена 100)

	Предиспитне обавезе
	поена
	Завршни испит 
	поена

	активност у току предавања
	30
	писмени испит
	

	практична настава
	
	усмени испт
	50

	колоквијум-и
	20
	
	

	семинар-и
	
	
	


